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                                     Introducción



                             Planteamiento del problema




Desde el año 2007 la Argentina forma parte de la Convención de Naciones Unidas sobre

los Derechos de las Personas con Discapacidad, la cual entró en vigencia en 2008. En

ella los Estados partes se comprometen a emprender o promover la investigación y el

desarrollo de bienes, servicios, equipos e instalaciones de Diseño Universal, que

requieran la menor adaptación posible y el menor
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