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                         INTRODUCTION

      Les chips ou pommes chips sont des fines tranches végétales frites dans l'huile.
Elles sont généralement constituées de pommes de terres mais on peut également en
trouver faites de légumes ou encore de fruits.

                                       
       Attribuée à Georges Crum, un chef cuisinier, l’invention en 1853 de ces fines
tranches de pommes de terre est rapidement devenue un véritable succès. Aujourd’hui
celles-ci sont considérées comme une nourriture de grignotage: les chips sont mangées
usuellement lors de l’apéritif ou pour accompagner un met (barbecue, pique nique,
etc.).

                                       
      C’est leur mode de cuisson qui confère aux chips leur craquant tant apprécié.
Les chips “classiques” sont assaisonnées de sel tandis que les plus originales sont
assaisonnées avec des condiments, des épices, des herbes ou encore des arômes
naturels. Ce produit offre une très grande variété de choix pour le consommateur.
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                           INTRODUCTION

   Sur le plan nutritionnel, les fameuses tranches de pommes de terre ont une faible valeur
    nutritive: très caloriques, elles sont aussi riches en lipides et en sodium. Pour cette
    raison, elles sont déconseillées par les nutritionnistes en général.


          Energie        Eau        Protéines       Glucides    Lipides       Sodium
        (kcal/100g)    (g/100g)     (g/100g)        (g/100g)    (g/100g)     (mg/100g)

            487          2,29           6,5            52,9        27           622

                                   Source: Table Ciqual 2013
   Pourtant, alors que l’heure est à la réduction des aliments gras, sucrés ou salés, le
    marché des chips ne fait que croître avec toujours plus de nouvelles saveurs, plus
    étonnantes les unes que les autres.
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                                   ANALYSE DE LA DEMANDE
                                        Répartition de la consommation de chips en Europe en 2013
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                                                                                    Source: Bret’s
                                                          Pays

      Le marché des chips en France affiche l'une des plus fortes croissances du marché de la
grande consommation avec 350 M€ de chiffre d’affaires en 2015 (+ 7 % en volumes et + 9 %
en valeur) contre 335 M€ en 2013 et 300 M€ en 2012.
                                                                 
       Pourtant, les français sont parmi les plus faibles mangeurs de chips en Europe ce qui
offre un grand potentiel de croissance avec un taux de pénétration du marché de 77%.
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            ANALYSE DE LA DEMANDE
          Alors que chez ses voisins européens, les chips sont consommées entre les repas
comme nourriture de grignotage, la France préfère de loin la manger en accompagnement de
repas (55 %) lors de pique-niques et barbecues, et en produit apéritif (35 %) (2013).
                                          

          Malgré une hausse des ventes et une offre de goûts toujours plus étonnants en
chips aromatisées, les français restent fidèles aux chips nature qu’elles soient dites
classiques (26,2%), anciennes (22,5%) ou encore ondulées (13,5%). On peut également
noter une hausse importante de 12,2% des ventes de chips nature ondulées que l’on peut
expliquer notamment à la sortie des Lay’s « Deep Ridged ».


                Nature des chips consommées en 2014          Chips
                                                          aromatisées
                                                              33%
                                                            (+9,5%)
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